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La Universidad Nebrija convoca las Il Jornadas Internacionales de Mercado del Arte, organizado
por el Master en Mercado de Arte y Gestidn de Empresas Relacionadas. En su segunda edicion,
que se celebrara tanto en modalidad presencial como online, el encuentro tiene por objetivo
reflexionar y debatir las maneras en las cuales la practica artistica contemporanea, siempre
afectada por las condiciones y transformaciones politicas, sociales, éticas, econémicas y
tecnoldgicas, ha de redefinirse constantemente para adaptarse a su tiempo.

Este encuentro internacional busca reflexionar sobre la compleja realidad que enfrentan las y los
creadores en la actualidad: desde la formacion, los procesos de produccidn artistica hasta su
interaccion con las instituciones, los distintos agentes del mercado y el publico. Exploraremos las
maneras en las cuales factores como la globalizaciéon, la cambiante situaciéon geopolitica, las
demandas de sostenibilidad, las nuevas formas de produccién, comunicacién, comercializaciéon y
financiacion de la produccién artistica, asi como las transformaciones del sistema del arte o los
debates tedrico-criticos actuales impactan su practica.

Invitamos a profesoras/es, investigadoras/es, doctorandos, estudiantes de posgrado y
profesionales en los campos de la economia, administracién publica, arte, historia del arte,
derecho, sociologia, psicologia y otros campos afines a presentar propuestas en relacién con,
pero no limitadas a, las siguientes tematicas y perspectivas:

-Retos y desafios de la formacién artistica contemporanea y la profesionalizacién del sector.
-Procesos creativos en la era digital: los medios artisticos tradicionales frente al impacto de la
inteligencia artificial, las herramientas digitales y la fabricacién tecnoldgica.

-Tecnologias disruptivas: ;como influyen las tecnologias emergentes (IA, realidad virtual,
blockchain, etc.) en la produccién, comunicacién y comercializacién del arte?

-El/la artista como primer eslabén de la cadena artistica y su relacion con instituciones, agentes
del mercado tradicional (organizaciones independientes y/o sin animo de lucro, residencias,
galerias, curaduria, advisors, ferias, bienales, critica, coleccionismo, etc.) y publico.

-Mas alla de la galeria: nuevos modelos y estrategias para la comunicacién, comercializacién y
legitimacion de la produccion artistica.
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-La construccién del valor cultural, social y econdmico del/a artista en el siglo XXI.

-Modelos de financiacion contemporaneos: de las becas, subvenciones y premios al
crowdfunding, el mecenazgo digital o los patrocinios corporativos, entre otros.

-El taller expandido: transformaciones y usos actuales del estudio del/a artista en el siglo XXI.

-El modelo del/a artista-emprendedor/a: autogestién, autofinanciacién y comercializacion,
branding personal y estrategias colaborativas.

-Impacto del contexto geopolitico en el arte: efectos de conflictos y politicas globales,
migraciones y nacionalismos en la circulacion de obras y artistas.

-Globalizacion vs. localismo: tensiones entre mercados internacionales y escenas artisticas
locales.

-Desigualdades estructurales: brechas de género, origen, raza y clase en la representacion,
visibilizacién y comercializacion del arte.

-Arte y activismo: el/la artista como agente de cambio politico y social.

-Sostenibilidad: desafios para la practica artistica ante el compromiso ético-ecolégico.
-Precariedad y profesionalizacién: condiciones y desafios laborales, derechos de artistas,
politicas culturales, cédigos de buenas practicas y financiacién publica/privada.

-El impacto de las politicas legales y fiscales en la produccion, circulacion y comercializacién de
la obra de arte.

-Futuros imaginados: utopias y distopias para la profesion artistica.

DIRECCION Y ORGANIZACION
José Luis Guijarro Alonso (Univ. Nebrija), Pablo Alvarez de Toledo (Univ. Nebrija).

COMITE CIENTIFICO

Pablo Alvarez de Toledo (Univ. Nebrija), Diana Angoso (USAL, Univ. de Salamanca), José Luis
Guijarro (Univ. Nebrija), Paul Melton (Fashion Institute of Technology, State University of New
York), Gustavo Perino (Universidad Santa Ursula, Givoa Art Consulting).

CUOTA DE INSCRIPCION
Gratuita.

PROPUESTAS Y PLAZOS DE PRESENTACION

28 julio 2025 _Cierre de envio de propuestas / abstract. La extensién del abstract no debe
sobrepasar las 300 palabras.

1 al 10 agosto 2025_ Comunicacién de aceptacién via e-mail.
25 septiembre 2025_Envio de CV, resumen ampliado y ppt.

El CV abreviado para su presentacion no sobrepasard las 150 palabras. La presentacién en
Powerpoint / PDF tendrd una extension libre pero: debe valorar como referencia el tiempo de
exposicion (15-20"). No es aconsejable que exceda la slide/minuto.

23y 24 octubre 2025_ Il Jornadas Internacionales de Mercado del Arte Universidad Nebrija.

Es nuestra intencién publicar una seleccién de las propuestas aceptadas en esta y sucesivas
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jornadas en forma de monografia en una editorial de prestigio.
Envienos su propuesta, en espafiol o inglés por email a:
jguijarro@nebrija.es y palvarezt@nebrija.es

Quellennachweis:
CFP: Il Jornadas Internacionales de Mercado del Arte (online/Madrid, 23-24 Oct 25). In: ArtHist.net,
07.06.2025. Letzter Zugriff 07.12.2025. <https://arthist.net/archive/49442>.
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