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Die Sonderausgabe „Originalität und Viralität von (Internet-)Memes” versammelt in sieben Beiträ-
gen, zwei Essays und einem Interview verschiedene Perspektiven auf einen Phänomenbereich, der
Online- und Offlinewelten miteinander verschränkt. Ziel ist es, einen Querschnitt aktueller und inter-
disziplinärer Meme-Forschung anzubieten, einerseits um präzise und detaillierte Analysen aktuel-
ler Meme-Phänomene vorzustellen, andererseits um die Bandbreite des Phänomenbereichs histo-
risch, begrifflich und thematisch auszuloten.
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